Sutdoor/indoor

lle kosztuje reklama '
na wyswietlaczach? |

Konsumenci coraz wiecej czasu spedzajg poza
domem. Wobec zmian w trybie ich zycia, digital
signage staje sie coraz popularniejszym nosnikiem
reklamy, oddziatujgcym na klienta bezposrednio

w miejscu zakupu. Faktu, ze sieci monitorow sg
kolejnym medium wchodzgcym na state w media
plany, dowodzi raport CR Media Consulting
wskazujacy, ze udziat DS w rynku reklamy
wyniesie 2 proc. juz w 2012 roku.
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W maju w poznanskim

Starym Browarze i kilkunastu
innych centrach handlowych

w catej Polsce mozna bylo
zaobserwowacé akcje promujacg
nowy model samochodu

Fiat 500. W roli no$nikow
wykorzystano standardowe
elementy takie jak bannery,
siatki i flagi na fasadzie, plakaty
w podéwietlanych kasetonach

stalacie projaktowane sa wediug okraslonych standardow,
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oraz elementy ambientowe.
Odwiedzajacy centrum mieli
okazje oglada¢ prezentacje
samochodu réwniez na ekranach
LCD, rozmieszczonych wzdiuz
ciagéw komunikacyjnych

— ruchomych schodow

i w obszarze tzw. food court.

— Galerie handlowe sq miejscami
skupiajacymi milionowe
widownie z silng reprezentacjq
grupy docelowej, skladajqcej

sie z aktywnych zawodowo
konsumentéw, mieszkajacych

w dugych miastach. Trudno do
nich dotrze¢ za pomocq medidw
tradycyjnych — komentuje
Katarzyna Sudbury, dyrektor
generalny Ambient Polska,
agencji obstugujacej kampanig
marketingowa Fiata w galeriach
handlowych.

Nie tylko Fiat uwzglednit nowy
noénik reklamowy w swoim
budzecie marketingowym.
Potencjat branzy jest na tyle
zauwazalny, ze z koncem
ubiegiego roku brokerzy
reklamowi — Media Point Group
i Wirtualna Polska — wydzielili
specjalne jednostki zajmujace si¢
sprzedaza czasu reklamowego

arig handiowe skupiajg milionowa widownie z sing reprezentac)q

na no$nikach digital signage.
Wydwietlaczy, na ktérych mozna
wykupi¢ emisje reklam jest coraz
wiecej. Wsrod nich znajduja sie
monitory w takich lokalizacjach

jak lotniska, dworce PKP,

supermarkety, sieci fast foodow,
szkoly wyzsze, a nawet wnetrza
placowek bankowych.
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— Dynamiczny obraz przycigga
uwage | wzmacnia praekaz
reklamowy. Dodatkowo, ogromngq
zaletq systemu jest mozliwosc
szybkiej aktualizacji tresci

— wylicza Katarzyna Sudbury.
Innym powodem, dla ktérego
reklamodawcy sg zainteresowani
noénikami, jest nie zasieg, jak

w przypadku mediéw masowych,
ale mozliwos¢ profilowania
przekazu,

Dzieki technologii nadawca
moze zroznicowac¢ komunikat

ze wzgledu na czynniki takie

jak lokalizacja, umiejscowienie

wyswietlacza, pora dnia czy
wydarzenie specjalne. Zmienne
te sq na tyle programowalne, ze
mozna bardzo latwo zdefiniowac
je w tzw. harmonogramie -

jednej z kluczowych funkeji

technologii.

Jeszcze kilka lat temu
powstawaly instalacje, ktére
nie osiggaly rentownosci

ze wzgledu na maty zasieg

i brak standaryzacji nosnikéw.

a2 prayclage uwage | wamicnia prelaz reklamowy
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Utrudniato to negocjacje

z brokerami mediowymi,
ktérzy nie mieli gwarancji,

ze sprzedana przez nich
reklama zostanie wySwietlona
tak samo na wszystkich
wyswietlaczach w sieci.

Dzi$ mamy do czynienia

z sytuacja dynamicznej

budowy nowych instalacji,
ktére projektowane sg wediug
okreslonych standardéw.

W efekcie, coraz tatwiej

o jednolite cenniki prezentujace
koszty kampanii na no$nikach
digital signage. Reklamodawcy
zainteresowani duzymi
kampaniami negocjuja stawki
w zaleznosci od doboru
lokalizacji, zasiegu oraz
dlugosci i czestotliwosci spotu
reklamowego w tzw. petli.

— Jezeli wzigd pod uwage koszty
dotarcia do grupy docelowej, digital
signage jest atrakcyjny cenowo

- wyjasnia Katarzyna Sudbury.

Na relatywnie niskie ceny
cyfrowego przekazu wplywa
przede wszystkim wyeliminowanie
kosztéw druku i dystrybucji
materiatoéw drukowanych.

Cena musi natomiast pokrywac
amortyzacje sprzetu, koszty
sprzedazy oraz administracji
siecig. Dodatkowo reklamodawca
powinien uwzgledni¢ wydatek
zwiazany z kreacja spotu
reklamowego. Ostatecznie,
zdaniem przedstawicieli domow
mediowych, koszt dotarcia
przekazu reklamowego na
noénikach digital signage do
grupy docelowej (CPT) w relacji
z innymi mediami jest niski.
Nasuwa si¢ jednak pytanie

— czy wobec coraz silniejszej
pozycji nowego medium, mozna
spodziewac sie wzrostow, czy
spadku cen reklamy w przysziosci?

Z Pauling Zysk-Lisica z Zespolu
Zakupdéw Powierzchni Reklamowej
Sieci AdTotal, nalezacej do grupy
Wirtualna Polska, rozmawia
Tomasz Rzeznik.

Od jak dawna AdToral interesuje
sie nosnikami DS?
— Pierwsze umowy
z wias$cicielami sieci DS
podpisaliémy na poczatku
2009 roku. W tym okresie
rozpoczelismy tez intensywng
edukacje rynku dotyczacy digital
signage. Przy tego typu projekcie
najwazniejsze jest bowiem
przekonanie media plannerow
o wartoéci marketingowej nowo
powstajgcego medium.

Jak przekonujecie o j

20
skutecznosci?

— Przede wszystkim poprzez
edukacje rynku. Bierzemy udzial
w pracach Stowarzyszenia Polish
Digital Signage Assosation,
ktdrego giéwnymi zadaniami sa:
wspotpraca firm dziatajacych

w obszarze DS, wypracowywanie
i wprowadzanie rynkowych
standardow, weryfikacja
powstajacych projektow w celu
dostarczania klientom jak
najlepszych rozwigzan.

— Ktéra zaleta szczegolnie
interesuje media planneréw?

- Najwazniejsza jest mozliwos¢
dowolnego zarzgdzania
tresciami na no$nikach digital
signage. JesteSmy w stanie

na biezaco je modyfikowac,
dodawa¢ wiadomosci,
ciekawostki, pogode, kursy
walut. Wiadomosci podawane
na przemian z komunikatami
reklamowymi sg bardzo
pozytywnie odbierane przez
konsumentdw, a dostosowanie
komunikatu do konkretnej
sytuacji, w jakiej znajduje sie
osoba siedzaca na przykiad

w salonie fryzjerskim czy na
lotnisku, tylko zwieksza zaufanie
do komunikatu komercyjnego.

- Od czego zaleza ceny kampanii

na wy swietlaczach?

— Ceny sa Sci$le uzaleznione
od lokalizacji sieci, dtugosci
i czestotliwosei spotu
reklamowego oraz grupy
docelowej, znajdujacej

sie¢ w obrebie komunikatu
promocyjnego.

— Ktére sieci Pafistwo obslugujg’
~ W naszej ofercie jest obecnie
okolo trzech tysiecy monitorow
zlokalizowanych miedzy
innymi w sklepach Tesco,
E.Leclerce, Piotr i Pawel oraz

w Galeriach Handlowych,

w restauracjach McDonald’s

na terenie calego kraju.
Kolejne wazne sieci w naszej
ofercie to salony fryzjerskie,
dworce PKP i PKS, lotniska,

a takze uczelnie wyzsze.
Realizujemy réwniez kampanie
reklamowe widoczne

w bankomatach e-Card.

Tomasz Rzeznik




