Digital Signage LED

TEKST TOMASZ RZEZNIK

Czy osoby, ktére dopiero za kilka lat wkrocza w wiek produkcyjny stanowig wazng grupe
docelowa dla reklamodawcéw? Mtodzi ludzie, szybko chtonacy nowinki informacyjne

stanowig atrakcyjny target dla telefonii komérkowych, bankéw czy producentéw dobr FMCG.
W poszukiwaniu najlepszego dotarcia do tej grupy, marketerzy siegaja po Digital Signage.

Domy mediowe oferujace czas reklamowy na
nosnikach Digital Signage, wprowadzaja blo-
ki tematyczne, ulatwiajgc dotarcie do herme-
tycznych grup docelowych. Jednym z nich jest
pakiet ,Student” przygotowany przez Platfor-
me Mediowa Point Group. Reklama na nosni-
kach cyfrowych stata sie jednym z elementow
wchodzacym w skiad oferty obok prasy, In-
ternetu | akeji outdoorowych. Co wazne, czas
na monitorach nie jest wymieniany jako doda-
tek, ale jeden z filarow oferty. Kontent prezen-

NOWY roK szkolny

towany w sieci zlokalizowanej w 16 prestizo-
wych uczelniach Polski, jest obecnie przygoto-
wywany przez wydawcow magazynu studenc-
kiego ,?Dlaczego”. Przy zasiggu na poziomie
B00 000 studentdw, ta forma reklamy staje sig
jednym z najlepszych kanalow dotarcia do tej
grupy docelowej.

INWESTYCJA NA LATA  Jak wykazato ba-
danie przeprowadzone w Sydney przez insty-
tut Toluna, az 78 procent tamtejszych studen-

tow zwraca uwage na reklamy wyswietlane na
campusie. Raport wskazuje takZe pozytywny
wydzZwiek kampanii w postaci stworzenia efek-
tu tzw. word of mouth. W srodowisku duzych
grup kampanie lub nawet same produkty by-
waja obiektem rozmow, komentarzy | wyraza-
nia opinii na temat ich uzytkowania. Zalozenie
rachunku bankowego, podpisanie umaowy z te-
lefonia komorkowa czy wybor okreslonych ma-
rek produktow spozywcezych to decyzje podej-
mowane bardzo czesto na wiele lat. Markete-
rzy zdaja sobie sprawe z tego, ze ludzie ucza-
cy sie cho¢ dzis wydaja niewiele, juz za kil-
ka-kilkanascie miesiecy beda stanowic¢ motor
napedowy wielu sektoréw gospodarki.
Przekonaly sig o tym takze pozomie konser-
watywne brytyjskie uczelnie. Uniwersytety ta-
kie jak Cambridge, Oxford czy Sheffield korzy-
staja z tego kanalu nie w celach reklamowyeh,
ale jako Srodka wewnetrznej komunikacii, Jak
podaja statysiyki dostawcy technologii — marki
ONELAN, juz blisko 60% brytyjskich uniwersy-
tetdw korzysta z Digital Signage.

A GDZIE NOWOSC?  Dotarcie do studen-
tow za posrednictwem dynamicznego prze-
kazu reklamowego mozliwe jest dzigki ekra-
nom umieszczonych w holach, na korytarzach
czy barach uczelnianych. Poziom akceptacii
tej formy komunikacji wsrdd ludzi miodych jest
bardzo wysoki, czemu z pewnoscia sprzyja
upowszechnianie sie technologii mobilnych.
Szacunki przeprowadzone przez |DC wskazu-
ja, ze w ciagu najhlizszych 18 miesiecy sprze-
daz urzadzen mobilnych, takich jak Smartfo-
ny czy IPADy przekroczy sprzedaz kompule-
row klasy PC. Po raz pierwszy od czasu wy-
nalezienia komputeréw klasy PC, ich sprzedaz




noze zaczac spadac. "Powoli wazniejszy od samej technologii DS sta-
e sie sposob, w jaki mozna ja wykorzystac. Byé moze juz niediugo sla-
iem mediow spotecznosciowych w Internecie, powszechniejsze stanie
iie dzielenie sie komunikatem w miejscach publicznych poprzez wlasny
elefon komadrkowy i wyswietlacz Digital Signage" — uwaza Antoni Ta-
szanowski z firmy VMR, wdrazajacej sieci DS.

<rok w strone ludzi mtodych zrobity takze sieci restauracji. Coraz wig-
ej z nich, juz nie tylko w Stanach Zjednaczonych wymienia tradycyjne
yapierowe Karty na IPADy, zawierajace zaladowana prezentacje menu.
Coniecznosé przegladania dan na ekranie fgozy sie oczywiscie z na-
ychmiastowa mozliwoscia zamowienia, wezwaniem kelnera i innymi
{ziataniami, ktérych czasem brakuje w obsfudze restauracyjnej. Smaku
iodaje fakt, ze restauracje te nie sa ekskluzywnymi lokalami, ale eko-
omicznymi barami, kiérych klientele stanowig w gltowne] mierze ludzie
nlodzi. €<
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POLSKI TEATR TANCA
POLISH DANCE THEATRE

Misjsce wydarzen:
AULA ARTIS
przy WSNID
w Poznaniu

— reklama —

IV Festiwal Atelier Q@
Polskiego Teatru Tanca

24 lutego 2011, godz. 20.00

Nienasycenie
choreografia:
muzykas Archiwum Fluks, Archive

awel Matyaslk

Secondband {premiera)
chroografia: Pawet M,

muzyhka: Jakub Krdliko

sy

25 lutego 2011, godz. 15.00

Konferancja - powolanie Centrum Choreograficznego
przy Polskim Teatrze Tanca

26 lutego 201, godz. 20.00

Slaski Teatr Tafica - Laboratorium choreegraficzne
Przelotnie

choreografiaz Sylww Mefczyriska-Lewantowaka
muzyka! DJ Patrycja

27 lutego 2011, godz. 20.00

Coaching Project
pod kerurikier

we wepttpracy = Mumuki Company (Berlin)

Mkl KL

Jam Session Improvisation

z udsindam widzdw
24, 26, 27 lutego 2011, godz. 19.00
DanceBox pod Wenusiklem Danisls Siry|eckiagn

www.ptt-poznan.pl

Rezerwatis | spreedas blletdw. imprasariat PTT (81) B52 4242




