Digital Signage & LED

Reklama Dzwignig Signage

Jeszcze w ubieglym roku wiele stycha¢ byto na temat nowych instalacii Digital Signage. Dzis od komunikatow
o0 kolejnych rozlegtych sieciach, czesciej stychaé informacje o konsolidacii rynku, debiutach gietdowych oraz
wartosciowym ujeciu sektora DS w torcie reklamowym. Czyzby w koricu mityczne wptywy z reklam pokryty
inwestycje w sieci monitoréw podijete przez pierwszych odwaznych?

Potwierdzeniem tej tezy jest kontynuacja polityki przyjetej przez najpo-
pularniejsza brand fast-foodow. Z konncem wrzesnia br. McDonald's po-
informowal, ze przeznaczy dodatkowe 2,4 miliarda dolaréw na kontynu-
acje polityki odswiezenia wizerunku marki — takze w Polsce. McDonald's
podnosi komfort restauracji poprzez wieksza przestronnosé, wygodniej-
sze siedzenia, ale takze system Digital Signage. — Ludzie najpierw jedza
oczyma... W restauracji, ktora wyglada wspdlczesnie, czysto | stosownie
zarowno z zewnatrz, jak | wewnatrz jedzenie smakuje lepiej — komentuje
Don Thomson, prezes marki na terenie Stanéw Zjednoczonych,

W KRAJU STANDARYZACJI

Polskie restauracje te] miedzynarodowej sieci juz od dawna wyposazo-
ne sg w system Digital Signage. Od czasu, gdy za sprzedaz powierzch-
ni reklamowe| odpowiedzialny jest dom mediowy, na ekranach migdzy te-
ledyskami coraz czescie] mozna zetkngc sie z reklama. Jest to mozliwe
dlatego, ze sieci sa miedzy soba zintegrowane i reklamodawcy, ktdrym
weigz zalezy przede wszystkim na zasiggu posirzegaja je jako atrakcyj-
ne. - W naszej ofercie jest obecnie ok. 3000 monitorow zlokalizowanych
m.in. w sklepach Tesco, E.Leclerc, Piotr | Pawel oraz w Galeriach Han-
dlowych, w restauracjach McDonald's na terenie catego kraju. Kolejne
wazne sieci w naszej ofercie, to salony fryzjerskie, dworce PKP i PKS,
lotniska, a takze uczelnie wyzsze. Realizujemy rowniez kampanie rekla-
mowe widoczne w bankomatach e-Card — wylicza Paulina Zysk-Lisica

z Zespolu Zakupow Powierzchni Reklamowej Sieci AdTotal, nalezacej do
grupy Wirtualna Polska

Wiele instalacji jeszcze sprzed kilku lat nie osiagneto jednak rentownosci
ze wzgledu na maly zasieqg | brak standaryzacji nosnikéw. Utrudnia to ne-
gocjacje z brokerami mediowymi, ktdrzy nie maja gwarancji, Ze sprzeda-
na przez nich reklama zostanie wyswietlona tak samo na kazdym z grupy
nosnikow. Dlatego dzis, wynoszac lekcjg z wezesniejszych bleddw insta-
lacja poprzedzona jest faza wielomiesiecznych testéw, instalacji pilota-
zowych | pelnej standaryzacji. W efekcie, coraz latwiej o jednolite cenni-
ki prezentujace koszty kampanii na nosnikach Digital Signage. Reklamo-
dawcy zainteresowani duzymi kampaniami negocjuja stawki w zaleznosci
od doboru lokalizacji, zasigau oraz diugosci | czestotliwosci spotu rekla-
mowego w tzw. petli. - Jezeli wzigé pod uwage koszty dotarcia do grupy
docelowe), Digital Signage jest atrakcyjny cenowo — wyjasnia Katarzyna
Sudbury, odpowiedzialna za kampanie reklamowa Fiata 500 na wysSwie-




tlaczach w centrach handlowych. Czy atrakcyj-.
na cena jest w stanie skusic inne duze budzety
reklamowe, czy jednak DS jest | bedzie trakto-
wany jako dodatek?

Sila w wielkosci?

- O reklamodaweéw nadal nie jest latwo — mowi
tucja Reklewska, Dyrektor Sprzedazy OOH
Media Point Group. - Nie sa to media ktdre
maja juz swoje miejsce w media planach, kaz-
da kampania wymaga argumentéw | w mia-

re mozliwosci twardych danych, spotkan — kon-
tynuuje. - Kontakly te muszg odbywac sie na
wielu poziemach najlepiej rownolegle u Klienta
i jego Agencji czy Domu Mediowym — tlumaczy
tucja Rekiewska. - Cheac przyspieszyc proces
edukacji rynku zaangazowalismy sie w dzia-
talnosc stowarzyszenia PDSA, gdzie wspolny-
mi sitami | wspolnym jezykiem chcemy docierac
do swiadomosci marketeréw oraz doprowadzic
do standaryzacji badan, co przyspieszy pro-
ces upowszechniania wiedzy o Digital Signa-
ge — podsumowuje Reklewska.

Pewne jest natomiast to, ze dla wielu sieci bez
udziatu wptywow z reklam nie ma mozliwo-

sci na amortyzacje inwestycji. Poza stosunko-
wo niewielkimi instalacjami wykorzystywany-

NOWACYJ NA T‘TfHNOLO IA do

mi dla celow organizacji w duzych przedsie-
biorstwach, Digital Signage dziala tak napraw-
de na tych samych zasadach, co inne me-
dia. — Wplywy reklamowe sa zalozeniem wie-
lu startujacych sieci. Gdy np. w seklorze ekra-
now LED obserwujemy duze rozdrobnienie re-
klamodawcow korzyslajacych z nosnikow, tak
w przypadku Digital Signage platy czas wyku-
puja przede wszystkim duze podmioty — pod-
sumowuje Antoni Taczanowski, dyrektor
sprzedazy firmy VMR, instalujacej sieci Digi-
tal Signage.

Niedawno rynek obiegla informacja o przejeciu
Atvertinu posiadajacego jak dotgd jedna

z najwiekszych sieci monitorow w hipermarke-
tach Tesco, przez innego operatora — Call2Ac-
tion. Mniejszym podmiotom moze by¢ teraz co-
raz trudnie] przedstawic¢ konkurencyjna ofer-
te, zwlaszcza w bardzo aktywnej juz branzy
FMCG. Czy mozna zatem mowic, ze sektor DS
kwalifikowany do rynku OOH zmierza do wy-
ksztalcenia .swoje]" wielkiej piatki... czwdarki...
itd.? Moze wiec niediugo populame dzis artyku-
ty prasowe o zastosowaniach sieci monitorow,
niedlugo zostana zastapione opisami biezacych
kampanii reklamowych z wykorzystaniem no-
wego medium? €€

— reklama —
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Rozpoznanie plci, grupy wiekowej ogladajacego za pomocg kamery AlliO™.

. gkranie:
Kamera Alli0™rejestrujaca przy bW

Dostosowanie tresci spotu przez algorytm systemu,

PROM Wspélpracuje z réznym software do Digital Signage
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R0M Reklamy wyswietlane na ekranach zalezg od tego, kto w danej chwili spoglada
' PROM Przyporzadkowuje reklame do konkretnego odbiorcy

PROM System AlliO™ zlicza ogladajacych i dlugosc ich spojrzen PROM Nie ingeruje w percepcje ogladajacego
PROM Nadaje realny wymiar emisji kontentu w Digital Signage
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