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Reklama, informacja, rozrywka. Modelowo funkcje Digital Signage wystepuja jednoczesnie po 1o,
aby zwrdci¢ uwage konsumenta. Czy kolejne spojrzenie zapisane w statystykach jest jednak celem
samym w sobie? Czy Digital Signage jest jak klaun, ktéry zrobi wszystko, aby widzowie zwrécili na
niego uwage, chociaz i tak po wyjsciu z cyrku dzieci najlepiej beda wspominac stonie?

Biznesowy punkt widzenia posiadacza nosnikow
DS jest jasny — umiesci¢ nosniki w jak najwiek-
szej liczbie lokalizacji o jednorodnym charak-
terze. Innymi stowy zbudowac zasieg | dolozyc
najwiekszych staran, aby grupa docelowa byla
mozliwie tatwa do sprecyzowania. W koncu
profilowane reklamy sprzedaja sie najlepiej. Na
drugim biegunie obserwujemy postawe reklamo-
dawcy. Pewnego siebie dzentelmena, ktorego
interesuje rentownosc kampanii reklamowe)

w miejscu sprzedazy i ktéremu oferuje sie rekla-
me na monitorach jako dodatek.

SIGNAGE V& HUMAN  Jak przekonujg japon-
scy detalisci w branzy odziezowej, wykorzystanie
Digital Signage i technologii RFID ma wigkszy
wplyw na sprzedaz dodatkow i akcesoriow niz
sprzedawcy. W jednym ze sklepoéw w Tokio zain-
stalowano system, ktory sugeruje konsumentowi
zakup produktéw komplementarnym. Kiedy klient
podnosi wieszak z garniturem na stojacych obok

wyswiellaczach prezentowany jest dokfadnie ten
produkt, wraz z gama akcesoriow dodatkowych
takich, jak: buty, krawat, poszetka czy spinki do
mankietow. Podobno przelozenie na sprzedaz
przekroczylo oczekiwania wlasciciell sklepu.
Oczywiscie taki rodzaj sprzedazy sprawdzi sie
wylacznie w luksusowych butikach, gdzie niecze-
sto dochodzi do sytuacji, gdy garnitury przymie-
rza dwoch klientow rownoczesnie...

Czy to chwilowa fascynacja nowosci, wnioskowa-

nie na podstawie pojedynczych zdarzen, a moze
trend? Na razie trudno wyobrazi¢ sobie, aby
monitor mogl zastapic czlowieka... dopoki jego
zakup | eksploatacia nie bedzie wiele tansza. niz
wynajecie hostessy.

SIGNAGE VS SMART  Podczas gdy w miejscu
sprzedazy reklama przybiera cyfrowy charak-
ter, to w kieszeniach konsumentaw odbywa

sie rewolucja. Urzadzenia mobilne staja sie
coraz ciekawszym medium reklamowym i — co
paradoksalnie rzadko
wyslepuje w przypad-
ku DS - poprzez kody
QR potrafia naprawde
skionic do interakeii.
Otwarte API, pozwa-
lajace programistom
na calym swiecie
tworzy¢ oprogramao-
wanie dla urzadzen
mobilnych powoduje,
ze ten obszar jest dia
marketingu najwiek-
szym wyzwaniem. O,
gdy Digital Signage
weiaz buduje zasieqg,
urzadzenia mobilne

sg juz w kieszenl co drugiego Polaka. To dlatego
Apple po niespelna dwdch latach od wydania
pierwszego iPada oglosilo niedawno, ze niediugo
na rynku pojawi sie iPad 3, a kody QR staly sie
na tyle rozpoznawalne, ze powstaja specjalne
galerie szluki z pracami prezentujgcymi wylgcz-
nie piksele w kwadratowe] ramce. Wyscig trwa
i-obserwuja go rzesze kibicow.

Digital Signage rozwija sie mniej spektakulamie
O istnieniu tego typu mediow wielu konsumentow
nie zdaje sobie jeszcze sprawy. Trafia jednak

do klientow biznesowych, ktdrzy weiaz twardo
kalkulujg | zamiast fanéw, potrzebujg zasiegu
oraz zdaja sobie sprawe, ze w reklama w urzg-
dzeniach mobilnych i Internecie jest skuteczna,
to jeszcze na diugo nie zastapl konsumentom
wychodzenia z domu, €€
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