Digital Signage LED

ora niespodziane

TEKST TOMASZ RZEZNIK

W polskich hotelach sieci monitoréw reklamowych zadomowity
sie juz kilka lat temu. O nowych instalacjach stychac jednak
niewiele. | choé informacja o bankructwie Orbis Travel, tagczonym
przez niektérych z Orbis S.A., wstrzasneta branzg, hotelarze dalej
zamierzajg inwestowac w sieci Digital Signage.

Niedawno Polske obiegla informacja, ze wila-
dze miasta Warszawa, w tym roku chcg,

aby w stolicy staneta najwieksza choin-

ka Swiateczna. Wykonania projekiu podjgty
sie wspdlnie Dzial OOH Media Point Group
oraz APPLINK, ktére zamierzajg zmienic Pa-
fac Kultury | Nauki w 231-metrowa choinke.
Chot obie firmy nie sa pewne, czy realizacja
dojdzie do skutku juz w tym roku, wszystko
wskazuje na to ze projekt wystartuje juz

w potowie grudnia.

Choinka, poza tradycyjnymi swiatetkami,
bombkami i taricuchami, ma by¢ ubrana

w logotypy reklamodawcoéw. O klientow dia
takiego przedsigwziecia z pewnoscig trud-
no nie bedzie, tym bardziej, ze za sprzedaz
mediow odpowiadac bedzie jeden z najwigk-
szych polskich domow mediowych. - O re-
klamodawcéw nadal nie jest tatwo, nie s3 to
media, ktare maja juz swoje miejsce w me-
dia planach, kazda kampania wymaga argu-
mentéw | w miare mozliwosci twardych da-
nych — komentowala niedawno na tamach
Visual Communication Lucja Reklewska

z OOH Media Point Group. Wtedy rozwigzan
upowszechnienia sie nowego medium upa-
trywano w integracji branzy i edukacji ryn-
ku. Szansa taka przyszia wiec bardzo szyb-
ko. Projekt wykorzystania Palacu Kultury
moze zwroci¢ uwage wszystkich, ktdrzy do-
tad pozostawali obojetni na dynamiczna for-
me obrazu.

NA ZACHODZIE JEST LEPIEJ Nie od dzis
wiadomo, ze z nadejscia Swiat szczegol-

nie ciesza sig sprzedawcy w sieciach reta-
ilowych. To najbardziej goracy okres ich se-
zonu, dlatego wiele sklepow maksymalizu-

je swoje zyski przez stosowna komunikacje
marketingowa, przediuzenie godzin otwarcia
czy wezesniejsze ,wejscie w sezon". Tymcza-
sem jak podaje Retail Customer Experience,
w tegorocznej ankiecie 73% odwiedzajgcych
centrum handlowe nie chee stuchaé koled
swiatecznych przed rozpoczeciem grudnia.
Na bardziej kreatywny pomyst wpadli wige
marketerzy z popularnej amerykanskiej sie-
ci sklepow JCPenny. Na ekranach LCD roz-
mieszczonych wewnatrz sklepu pojawila sig
adres, pod ktory nalezy wystac sms, aby
uzyska¢ dostep do pomystow na Swigtecz-
ny prezent w specjalnych, niskich cenach.
Taki zabieg sklania konsumentéw do podje-
cia dziatania i interakcji. Klient, ktory zdecy-
duje wystaé sie sms, poswieci czas | dobro-
wolnie zapozna z oferta sklepu.

CHOC W POLSCE KREATYWNOSCI NIE
BRAKUJE Innym rozwigzaniem pochwalic
moze sie firma YES, ktéra postanowita pomoc
w wyborze upominkdw | skierowac do swoje-
go sklepu internetowego. Projekt jest skiero-
wany do wszystkich tych, ktdrzy cheieliby ob-
darowac najblizsza osobe bizuteria, ale oba-
wiaja sie, ze nie trafia w jej gust. Przy pomocy
strony internetowej YES mozna przestac ano-
nimowo wiadomosé od , Tajemniczego Sw. Mi-
kolaja” do wybranej osoby. Gdy wypeini ona
krotka ankiete, jej preferencje zostang zdefi-
niowane, a wynik w postaci kilku propozycji
bizuterii klient otrzymuje wraz z rabatem do
wykorzystania w sklepie. Agencja VMR obstu-
gujaca projekt zapowiada, Ze to jeszoze nie
koniec kreatywnych pomystow na ten rok.
Podobne przyklady pokazuja, ze innowacyj-
noéc moze odgrywac pierwsze skrzypce w ko-




munikacji swiatecznej, zwlaszcza wtedy,
gdy chocemy rozpoczac ja bardzo wezesnie.
Narzedzia takie jak Digital Signage, Internet
i urzadzenia mobilne daja o wiele wigksze
pole do popisu, niz mogli to sobie wyobrazic
specjalisci ds. marketingu jeszcze przed Kil-
korna laty.

| PO SWIETACH?
W tym roku, po wyjsciu z kryzysu gospodar-

czego wszyscy z nadzieja patrza na nadcho-

dzgce wyniki sprzedazy podczas Swiql.

Od lat jest to jeden z najlepszych wskazni-
kéw wyprzedzajacych nastroje konsumen-
tow na przyszly rok. - Wierzymy, Zze bedg to
najlepsze ze wszystkich dotychczasowych
Swial — zapowiada Richard Brasher, dyrek-
tor marketingu sieci hipermarketow Tesco.
Czy w Polskich sklepach tej sieci pojawig sig
reklamy na wyswietlaczach? Z pewnoscia.
Call2Action po przejeciu nosnikow od Atver-
tinu zapowiada bowiem, ze docelowo siec

ta bedzie rozwijana az do 3120 ekranow.

Nie oznacza to jednak, Zze powodow do rado-
$ci nie majg takze wtasciciele mniejszych sie-
ci. Gdy dzwonki ucichna i ekspedienci w po-
spiechu zaczna demontowac choinki, zdrapy-
wac okleiny z wystaw sklepowych

i ze smutkiem wyrzucac Swigleczne materia-
ty drukowane, posiadacze monitorow rekla-
mowych beda usmiechnigci. Zmiana kampanii
na zimowa oznacza dla nich przeciez tyle co
przefaczenie kanatu telewizora. €<
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to wszystkie narzedzia reklamy w jednym migjscu:

reklama wizualna, upominki reklamowe, maszyny i akcesoria

do druku oraz produkgcji reklam, sprzet fotograficzny i wiele innych,
RemaDays

to miejsce wymiany doswiadczen, kontaktow handlowych

i— co najwazniejsze — inspiracii dla rozwoju firmy.

Agencje reklamowe maja mozliwesé poznania najszerszej
oferty narzedzi promocji sprzedazy. Producenci i ustugodawcy
otrzymujg bezposredni dostep do nowych technologil

oraz rynkow sprzedazy.

Serdecznie zapraszamy!
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Zglos sie juz dzisiaj!
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